XX 焦点行销传播你想到了吗？

时间：2005年12月06日
　　国内品牌在进行广告传播的时候往往感慨没有太多广告费进行广告发布，怨天尤人，更在感慨没有机会借助事件传播进行品牌的塑造，但在这种事件出现后，却大多都让这种机会白白流失。焦点行销传播你想到了吗？你利用好了吗？

　　4月1日XX脂质体系列立消痤在《北京信报》的伊拉克战争悲喜人间(图片新闻)版以半版的空间刊登了刊登了主题为“战痘即将结束”的广告。 

标题新颖、画面冲击，广告一发布，热线电话就接连不断，着实受到了消费者的广泛关注，这个焦点事件行销传播活动更是让人耳目一新。

　　3月20日，美英联军轰炸伊拉克，新海湾战争全面爆发。

　　3月21日，战争升级，美英地面部队开始推进。

　　3月25日，美英联军地面战斗受阻，布什发表电视讲话说对伊拉克要打一场持久战。战争什么时候结束似乎已经成了一个迷。

　　3月26日，沙尘暴阻住美军前进。

　　3月26日，正一堂向客户XX提出借助海湾战争这个事件针对立消痤这个产品进行行销传播的想法，并提交了一个活动及广告传播报告，以“战斗什么时候结束”、“战斗即将结束”、“战斗三天后结束”为主题进行系列广告发布，借力打力，客户犹豫，但认为方案可行，细节需要再考虑。

　　3月28日，美国增兵十万，决战就在眼前。

　　3月28日客户回馈认为时机稍纵即逝一定要利用，但必须用单一主题“战痘即将结束”进行广告发布。

　　3月29日，美英联军发动新攻势，伊准备持久战。

　　3月29日，正一堂定版做稿，创意执行

　　4月1日，广告刊发，电话火爆，反响强烈。

　　商场如战场，错过时机就等于犯罪

　　XX脂质体系列立消痤产品是治疗青春痘的一种新型特效产品，它采用了德国生物脂质体技术，采用法国进口隔绝空气喷头，透皮吸收，去痘无痕。

　　立消痤经过春节前“我爱痘痘”、“痘痘快跑”以及其他形式广告的传播，已经在消费者心中留有深刻的印象，已经具备了较高的品牌知名度，消费者对于产品特征的认知已经较为明确，但由于广告断档两个月，春节后第一次的广告必须让消费者重新认知立消痤这个品牌，可能的情况下应该采用特异性广告使消费者深刻记忆品牌，达到四两拨千斤的效果，然后再通过对产品特征的戏剧化表现，加深产品印象。

　　正向全世界人民担心的那样，美英对伊拉克的战争在3月20日打响。战争开始后，各大媒体都把报道的焦点集中到了战争上面，战争的每一个进程都拨动着公众的心弦。与此有关的报道以及标题性文章也都成了公众注目的焦点。其中有两个问题是人们最为关注的——战争什么时候结束？战争的最后结果是什么？

　　正一堂XX脂质体产品小组成员在为立消痤进行传播规划时突然觉得：时机来了，战斗与战“痘”，“战争要打到什么时候？”与“战痘即将结束”能巧妙吻合，如此利用人们广泛关注战争的焦点进行广告发布，效果肯定好，既能解决广告重新启动的强大影响的目标，又能达到结合产品功效进行一次消费者对产品形象认知的目的。这样的好事还要从哪里找呢？

　　千载难逢的好机会不能磨蹭

　　在大体思路基本决定后，我们将这个方案提报客户，客户首先表现出了极大的兴趣，但对于如何进行广告以及消费者反响如何还存有一定的怀疑，但正一堂XX脂质体服务小组成员确信借助这个焦点进行广告发布后，效果一定显著，并始终坚持这个思路。

　　2天后，客户回电，认为可以执行，并马上创意并尽快进行发布，同时提出发布时间也应该选择在一个较为合适的时间，增加可看性。客户认为从预算的角度考虑最好不要用悬念广告，可以用一个带有结论性的广告稿增加瞩目率，客户的要求无疑增加了我们创作的难度。

　　制定策略，创意表现

　　思路既然确定，接下来便是采取怎样的传播策略以及如何进行创意表现的问题，我们认为广告必须与消费者形成互动，可以把为保卫青春面庞的消费者比喻成斗士，把立消痤比喻成精确制导武器，以便能更恰当与战争的焦点吻合起来，除此之外，标题是什么？画面是什么？产品如何处理？如何增加广告的新闻性？产品功效与标题如何结合？这些更是要急于解决的问题。

　　为了达成既定的传播目标，在传播以及创意表现上我们制定了以下策略主旨：

　　1、主题应该以新闻标题的形式进行排列，以此增加瞩目率，突出产品的利益承诺。

　　2、产品以战斗工具的方式出现，增加整个画面的真实感。

　　3、产品功效置于次要的位置，减少信息的干扰。

　　4、尽量发布在伊拉克战争图片新闻版，增加阅读效果和互动性。

　　战争不会马上结束是大家共知的人个问题，于是我们用“战痘即将结束”作为主题，反其道而行之，自然增加了可看度和瞩目率。

　　在创作方面为了恰当执行以上的几点策略，画面、标题、产品功效恰当结合，完美的一个创意表现。

　　在媒体发布上在4月1日进行广告发布，同时与伊拉克图片新闻安排在同一个版面进行刊发，加强了广告的瞩目率。

　　广告一发布电话不断，产品销售出现回升，预计的效果达成。

　　美英对伊战争还在如火如荼进行，“战痘即将结束”的主题广告在第一次广告效果出气有效的基础上，也扩大了发布媒体，继续让这个广告焦点化，正一堂与客户在环境变化的情况下共同策划了一次成功的战痘行动。 

