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· 一、   XX概况
1. 1.     历史沿革
XX是北京中关村科技园区的高新技术企业，注册资金  万，是一家在  行业取得成功，并新进入  材料行业极具成长潜力的企业。

XX由  年  矿冶研究院的一个课题组，到  年成立  材料厂，到  年成为具有独立法人资格的电子材料中心，再到  年12月改制成有限责任公司至今，已经走过了十年的发展历程。XX主要产品从氧化铋到氧化钴，销售额持续增长近十年，在2000年达2300万，实现460万利润的增长高峰，在该行业市场占有率持续7年排名第一，树立了高品质的市场形象。    

XX2001年在已有产品电子级氧化钴的基础上开发出适合钴酸锂市场的锂电级氧化钴，并深度开发出钴酸锂，成功进入极具增长潜力的锂离子二次电池正极材料行业。从2002年4月正式推向市场，成功进入了十六家客户，并且在2002年11月单月销售19吨。从2003年开始，XX持续推出新品，在2#，4#品的基础上，推出了已获国内20多家大型电池客户普遍认可的具有高循环性能的6#品，并且具有高能量密度的8#品、高安全性能的10#品也即将推出，为XX下一步在锂离子电池正极材料市场的更大突破，取得国内市场领先地位，奠定了坚实的基础。这是XX在目前手机市场向彩屏化、多媒体化发展做出的积极反应。同时锂电级氧化钴也将针对三星、比亚迪等一些国内外钴酸锂厂商进行销售。

XX在十年的发展历程中，在人才储备、治理结构的完善、系统管理制度的建立、人文环境和创业文化的形成等方面都已经为快速发展作好了充分准备。
2. 2.     股权结构与股本的形成
XX出资者是北京矿冶研究总院和29名自然人股东，注册资本为1459万元，其中北京矿冶研究总院出资占74.53%，29名自然人股东出资占25.47%。自然人股东绝大多数为公司高层管理人员和骨干，其中自然人最大股东持股7.18%。

XX于2001年12月25日从北京矿冶研究总院北京北矿电子材料发展中心整体改制为有XX骨干员工参股的有限责任公司。在注册资本中，北京矿冶研究总院新增货币资金出资4117172.28元，以原北京北矿电子材料发展中心净资产出资6756871.72元，个人货币资金出资2052533.00元，个人债权出资1663423.00元。
3. 3.     产品介绍
XX目前的产品，按照市场划分，一是电子陶瓷行业。超细金属氧化物氧化钴、氧化铋，销往电子陶瓷市场，最终与电子通讯市场相连，其中氧化铋应用范围扩大到油漆、焊料、玻璃添加剂方面的应用；二是锂电正极材料，在原有电陶亚微米级氧化钴技术的基础上深度开发形成了制备钴酸锂专用氧化钴，和钴酸锂，销往锂离子电池市场的正极材料。钴酸锂制备技术是锂离子电池生产的核心技术之一，是一种新兴的能源材料。钴酸锂产品的成功开发，使得XX进入了一个更为广阔的发展空间。
钴酸锂是锂电氧化钴的下游产品，在国内外钴酸锂制造商中很少有同时具有这两项技术的企业，这为公司在成本及品质控制上，以及两项技术的互动开发上带来优势。
	主要产品
	氧化铋
	氧化钴
	钴酸锂

	主要面向的行业
	电子陶瓷行业
	电子陶瓷行业
	钴酸锂
	锂电池

	实验室开发时间
	1991
	1993
	2002
	1999

	规模化量产时间
	1993
	1995
	2002
	2002

	目前年生产能力（吨）
	100
	100
	300

	生产线建设资金来源
	自有
	自有+国家创新科技基金+世行贷款
	自有


 
4．可能涉及到的其他问题

 
1）主要原材料供应及能源耗用情况

XX生产具有典型的高科技特性, 各类生产所需原材料主要为金属钴、碳酸锂，辅料主要是硝酸和碳酸氢氨等，均在市场上采购,货源供应充足、稳定。XX的能源消耗主要是电,不存在供应不足的问题。

2）土地使用权、商标及其它无形资产

    XX目前暂不涉及土地使用权和商标事宜。XX拥有的专有技术为亚微米级和微米级的氧化钴制备技术、氧化铋制备技术和钴酸锂制备技术。拥有一项专利技术：一种二硫化镍粉末的合成方法。
3）环境保护情况

XX属低能耗、低污染的高新技术企业, 生产经营活动符合国家关于环境保护的要求, XX成立至今无违反环境保护规定的情形。

4）享受的优惠政策

    XX是北京市中关村高科技园区认定的高新技术企业。 根据京国税[1997]　130号，京国税[2003]11号文件精神和北京市丰台区国家税务局丰国税批复[2003]　095004号文批复,公司自2002年1月1日起至2004年12月31日止减半征收企业所得税（税率7.5%）。减半征收期满后，减按15%税率征收企业所得税。 

     XX拟在河北廊坊开发区建立子公司，将享受五免三减的税收优惠政策。

5）前三年发生的重大变更

XX源于1998年成立的北京北矿电子材料发展中心，于2001年12月由北京矿冶研究院全资二级法人变更为有骨干员工参股的北京XX材料科技有限公司。

6）关联关系与交易

A、 A、  与XX存在关联关系的关联方包括:

1） 1）  北京矿冶研究总院（矿院）
矿院目前为XX的控股股东。 其下属其他全资、 控股企业、研究中心、检测中心等因与XX同受矿院控制而存在关联关系。

2） 2）  其他自然人股东
XX其他自然人股东均不是其他公司的股东，和除矿院外的其他公司的重要影响人。
B、 B、  关联交易
XX生产经营租用矿院房产，面积分别为436平方米用于办公和200平方米用于生产。2002年房租水电费往来184878.13元。
XX2002年向关联方销售货物有关明细资料如下：

北矿磁材（矿院控股子公司）    86520.00元

矿冶总公司                    285932.00元

销售价格的确认：按同类客户的市场价格
 
C．其他关系

目前，XX有10人档案关系存于矿院，此10人与公司签署劳动合同，工资及奖金均由XX发放。
 
 
· 二、           行业概况分析
1. 1.     钴酸锂市场容量与增长
由于全球手机市场的快速发展，锂电池向数码相机，玩具等领域应用速度加快，钴酸锂市场将在未来几年内保持高速的持续增长。
中国手机市场的高速发展，世界锂电池生产向国内的转移，国内锂电池厂商更多地占据世界市场的份额等诸多因素导致国内市场钴酸锂将以比国际市场更高的速度，保持在每年30%以上的速度增长。

钴酸锂市场容量增长表
	　年度
	2002
	2003
	2004
	2005

	钴酸锂国内市场（吨）
	2400
	3000
	4000
	5000

	钴酸锂国际市场（吨）
	7000
	8000
	10000
	12000

	总计容量（亿元）
	22.56
	25.3
	32.2
	40.8


 
国内市场：目前国内每月390吨的钴酸锂需求量，但是其中一些客户自己生产钴酸锂，一些客户从国外进口极片。除去这两部分客户，国内钴酸锂实际月消耗量为270吨，到2003年12月，预计将达到300吨/月。目前电芯日产量在1万支以上的客户（含1万支）有34家，两万只以上的有24家，他们的电芯产量和钴酸锂用量占据了国内的95%。他们依次为（统计数据截止到2003年9月30日）：

	客户
	电芯产量（万/日）
	钴酸锂用量（吨/月）

	深圳比亚迪锂比公司
	55.0 
	110

	深圳市比克锂电有限公司
	26
	50

	深圳市邦凯电子有限公司
	12
	24

	东莞新能源
	12
	20

	天津力神电池有限公司
	10
	18

	哈尔滨光宇电池有限公司
	10
	18

	深圳华粤宝电池有限公司
	8
	16

	海普赛能源
	8
	15

	肇庆风华锂电公司
	6
	12

	青岛澳柯玛新能源有限公司           
	6
	12

	深圳银思奇
	5
	10

	贵州航天电源
	4
	8

	深圳力多威
	3
	6

	东莞大可
	3
	6

	湖南三环
	3
	6

	深圳闽泰科技
	3
	6

	青鸟华光                    
	3
	6

	咸阳威力克能源有限公司
	2.0 
	4

	深圳盈力电池有限公司
	2
	4

	深圳硕微科技有限公司
	2
	4

	广州国光
	2
	4

	深圳寰宇达电池科技有限公司
	2
	4

	深圳天贸
	2
	4

	武汉力兴
	2
	3

	海南海能达
	1.5
	3

	TCL金能电池公司
	1.5
	3

	广州国光
	1.5
	3

	宜电电子上海有限公司          
	1.5
	2

	烟台硕微
	1
	1.8

	深圳汇洋达
	0.8
	1.6

	温州市金鹿电池有限公司           
	1
	1.5

	宁波华天锂电池科技有限公司         
	1
	1.5

	深圳汇聚鑫源
	1
	1.5


 比亚迪、风华和哈尔滨光宇目前自产钴酸锂，其自产钴酸锂量为117吨/月（比亚迪100吨、风华12吨、哈尔滨光宇5吨）。除此以外，比亚迪仍然从国外（seimi）进口钴酸锂达10吨/月，风华的钴酸锂除了自己使用外，有少量外销。当然，华光等也有自产钴酸锂的举动，但目前还没有大量生产。

从国外进口极片的厂家是索尼、三洋、麦克赛尔等，他们在国内的钴酸锂相当使用量为15吨/月左右，预计2003年12月将达到25吨/月的水平。这些厂家的材料国产化将带来新的机会。

 
国际市场：韩国、日本和台湾地区是国际钴酸锂市场的重点。目前在韩国市场上，主要的用户是Samsung(100吨/月)、LG（70吨/月）、SKC、火箭、KOKAM（10吨/月）、VK等。目前XX已经分别与其中某几家公司进行了业务洽谈，对方经过对XX的产品检测后，表达了良好的业务合作愿望和投资意向。

2. 2.     钴酸锂市场发展趋势
钴酸锂真正作为一个产业在国内兴起，也不过是近一、两年的事。目前国内钴酸锂行业的竞争还处于品质与规格竞争的层面上，成本竞争时代还未到来。而且从国际的角度来看，钴酸锂的制备技术并没有停止改进。
钴酸锂作为锂离子电池的正极材料，是锂离子电池性能的关键性因素；反过来说由于终端设备手机或其他移动用电设备，造成的对电池的更高要求，将直接反应到对钴酸锂的性能要求。
手机向多功能、彩屏和多媒体方向发展，手机电池的电池容量甚至成为手机功能发展的一个限制性环节；电池也向着薄、轻和更加安全的方向发展。因此钴酸锂的市场发展趋势是向长寿命、高容量和高安全性方向发展。高性能的铝壳手机锂电池，全球日本占据了65%的市场，韩国占据30%的市场，中国的铝壳电池也逐渐得到国际市场的认可，正在不断蚕食日本企业的市场。

目前国内手机锂电池厂商纷纷对钴酸锂性能提出更高的要求；并且今年以70%的速度扩产，基本上都集中在高性能的铝壳电池，而不是传统的钢壳电池。这也为钴酸锂市场带来新的挑战，和新的机遇。

 
3. 3.      氧化铋，氧化钴市场容量与新的应用领域
国内氧化铋的市场容量为每年300吨，全球800-1000吨；国内精致氧化钴的市场容量为每年2100吨，其中电子陶瓷市场为100吨，钴酸锂市场为2000吨；全球精致氧化钴的年需求量为8000-10000吨。

在电子陶瓷领域，因国外大公司进入中国大陆（爱科电子等），使得氧化铋和氧化钴在国内还有发展的空间。氧化铋应用领域的拓宽，比如在油漆、焊料、玻璃添加剂方面的应用，也会带来用量的增加。
针对钴酸锂市场的锂电氧化钴，将面临比传统的电子陶瓷市场大将近30倍的市场，并且保持着很高的增长。

 
· 三、   竞争性分析
1. 1.     市场结构与竞争对手
钴酸锂市场
国内钴酸锂市场从市场结构来看，2002年是一个分水岭。2002年以前，主要是日本SEIMI和比利时联合矿业集团（UM）等少数国外企业占据着。2002年，以国安盟固利，北京XX为代表的国产材料生产商以较优的产品性能价格比，从国外厂商处夺得大量市场份额；以及中国锂电的龙头企业比亚迪在香港的成功上市后，转成部分自产钴酸锂，到2003年9月，国产材料占据了90%以上的市场。

日本SEIMI：始建于1947年，主要产品是光电子相关材料、化工产品相关材料及表面处理材料，在日本主要给三洋供货。该公司的中国市场策略是高品质，高价位，国内很多客户用该公司产品主要来做OEM单子或备货，但由于运输，价位和付款条件等原因，公司的份额在逐渐下降,但还占据着一些高端市场。

中信国安盟固立：该公司利用进入市场较早，且品质相对而言比较稳定，产品平台较好，适于做较厚的电池。2002年底开始，采用大量铺货的方式占领市场，目前资金压力很大。该公司在正式进入市场一年多时间，没有新品推出，产品性能已经落后。

余姚金和：从去年年底产品质量改进后，以较低的价格，较长的付款期限（1~3个月期票）迅速进入市场。近期的市场占有率始终排名第一。用户反映品质的稳定性有问题，一批和一批不一样，时好时坏。该公司主要以氯化钴为原材料。

湖南瑞翔：该公司一直以高品质的产品在市场获得多家客户的认可，但相对国内其它公司来说价格弹性小，付款条件较为苛刻。由于在今年5月完成融资，目前正在大张旗鼓开始扩产工作，计划明年扩产2000吨。该公司主要原材料由国外厂家提供，导致成本较高。

从目前的情况来看，XX在国内的市场地位还弱于主要竞争对手。国外企业有SEIMI和FMC占有一定的市场份额。国内原处于第一位的钴酸锂供应商中信国安盟固利在品质的进步上没有很好的表现，降价及用大资金铺货的手段也已经使过了，因此，预计在未来，在其产品质量有缺陷、且没有新品推出的情况下，其市场份额会缩减，目前已退居第二。其他两位竞争对手：瑞祥质量好、但成本高，余姚在成本方面有优势，但在产品质量上存在缺陷。XX在产品质量与成本上都具有相对优势，但若XX在资金方面的缺陷不能弥补，竞争力也会大受影响。

预计在近两年内国内竞争对手竞争力排序：XX、瑞祥、余姚、国安。

中国市场钴酸锂厂商综合实力排名
	比较项目
	研究开
发能力
	质量/产品性能
	相对
成本
	生产
能力
	销售与
服务能力
	经营管
理能力
	公司声誉
/形象
	财务资源
（资金）
	综合得分

	权重
	0.4
	0.25
	0.30
	0.10
	0.30
	0.20
	`0.20
	0.10
	 

	XX科技
	9
	9
	8
	8
	8
	9
	8
	8
	8.5 

	湖南瑞翔
	9
	9
	7
	8
	8
	9
	8
	8
	8.3 

	余姚金和
	7
	7
	9
	9
	8
	8
	8
	8
	7.9 

	中信国安
	8
	8
	7
	8
	8
	8
	9
	8
	7.9 

	北大先行
	8
	7
	7
	7
	7
	7
	7
	8
	7.3 

	西安荣华
	6
	6
	7
	8
	7
	6
	6
	6
	6.4 

	ＵＭ
	7
	7
	8
	10
	6
	9
	7
	10
	7.5 

	SEIMI
	10
	10
	7
	9
	7
	9
	10
	10
	8.9 

	日本化学
	10
	9
	7
	9
	5
	9
	10
	10
	8.4 


根据市场上的国内对手及国内潜在进入者的状况及目前钴酸锂产品还属于产品的推广期，市场上最为关注的还是产品的品质、产品的稳定性等，确定一些关键指标来评估不同公司竞争力的强弱，他们是：研究开发能力，质量/产品性能，公司声誉/形象，生产能力，经营管理能力，财务资源，相对成本，市场进度，销售与服务能力，他们的强弱由分值（10分制）来表示，并依据各指标在竞争中的权重不同，来综合得出各厂家的总分后确定名次。排名如上表所示。
氧化钴与氧化铋市场
目前国内钴酸锂开发商的原料氧化钴都是向国外进口（UM和OMG）。国内的锂电级氧化钴生产技术尚不成熟，无现货供应。目前国际市场锂电级氧化钴供不应求。XX新开发微米级氧化钴形貌和粒度已经达到或超过国外UM、OMG同类产品品质，松装密度高达1.3-1.7 g/cm3，高于UM的0.91 g/cm3，形貌均匀，居于世界领先水平 。

XX在国际上面临的竞争对手：氧化铋的主要竞争对手是PCF和MCP公司；氧化钴的竞争对手是UM和OMG公司。XX与竞争对手相比，主要是在产量及国际化程度方面，处于劣势。 
 
2. 2.     XX的比较竞争优势

XX的比较竞争优势归根结底在于人才团队的优势，具体体现在技术、成本和管理能力等方面的优势，最终将体现在销售额的增加和为股东带来回报上。

（1） （1）  同时拥有钴酸锂与氧化钴两项技术。公司同时面对了锂电池与钴酸锂两个巨大的市场，发展空间更大，经营风险更低；公司同时占据产业链的两个重要环节，更加深刻理解两者相互匹配的需要，从而调整这两者的工艺，并且在品质控制和成本上具有优势。
（2） （2）  成本优势。两个方面的原因导致了公司的成本优势，一是公司同时拥有钴酸锂和氧化钴两项技术及生产线；二是XX初始资本性投资低，单位产品摊销也低。

（3） （3）  技术优势。XX创建于国内一流的从事金属矿业与材料开发的研究总院，先天地具有相对于竞争对手的在金属资源的掌握以及材料制备技术方面的优势。从技术的角度说，XX是真正完全靠自主开发。XX的超细金属氧化物产品制备技术均为自主开发，基本生产工艺是以高纯金属为起始原料，选用弱碱性沉淀剂，经过液相沉淀、一定温度下热解得到超细金属氧化物粉体。

（4） （4） 产品性能优势。XX持续改进，推出的系列新品，经客户使用评价，达到世界一流水平。
（5） （5） 管理与人才团队优势。公司经过多年的积累，在人才储备，公司治理结构的完善，公司系统管理制度的建立，公司人文环境和创业文化的形成等方面都已经为公司在不断增长的市场中获取更大的市场份额作好了充分的准备。
以下是与其他主要竞争对手的竞争能力比较表
	　
	国安
	余姚
	瑞祥
	XX

	目前市场排名
	1
	2
	3
	4

	技术来源
	总经理从日本带回
	自主开发
	依托中南大学开发
	自主开发

	技术先进性
	基本没有技术改进
	市场普遍发应质量较差
	技术领先
	技术领先，持续改进

	主要市场策略
	铺货
	低价铺货
	高质高价
	高质中价

	资金实力
	前期大量铺货，目前运行困难
	前期大量铺货，目前运行困难
	资金相对不足
	资金运作能力较强

	成本
	从氧化钴做起，人员成本高，前期投入大
	从氯化钴做起，前期投资大
	从氧化钴做起，成本偏高
	从金属钴做起，前期投资小，有成本优势


与国外竞争对手相比，国产材料在制造成本、运输及售后服务上的优势已经在市场上凸现出来。上面的分析无疑也可看出，XX在国内的综合领先优势是比较明显的。XX的成本优势主要表现如下：

	序号
	项目
	SEIMI
	中信国安
	湖南瑞祥
	余姚金和
	北京XX

	1
	主要工艺路线
	外购氧化钴--钴酸锂，一次烧结
	外购碳酸钴--氧化钴--钴酸锂，两次烧结
	外购氧化钴--钴酸锂，三次烧结
	外购氯化钴--氧化钴--钴酸锂，两次烧结
	外购金属钴--氧化钴--钴酸锂，两次烧结

	2
	目前实际规模(吨/年)
	1000
	1000
	500
	1200
	500

	3
	主要钴原料供应商
	OMG
	UM
	UM
	新世纪
	国内

	4
	钴酸锂制造成本
	17.5
	17.6
	17.7
	14.7
	15.7

	5
	钴酸锂国内平均售价
	24
	21.7
	22.4
	20.5
	22

	6
	钴酸锂毛利
	6.5
	4.1
	4.7
	5.8
	6.3

	7
	钴酸锂毛利率
	27%
	19%
	21%
	28%
	29%

	8
	毛利比率
	6%
	4%
	2%
	8%
	3%

	9
	行业平均毛利率
	25%
	　
	　
	　
	　


3. 3.     XX的竞争战略

XX主要的竞争战略是：立足于钴酸锂行业，稳定品质，继续提高质量，优化工艺，降低成本，加大资金支持力度，强化营销，特别是国际市场的开拓。
（1） （1）                    国内市场，立足于锂电池正极材料。XX在今明两年将会全力投入于钴酸锂行业：继续提高6＃钴酸锂质量，加快推出8、10＃新品，稳定品质，解决一次破碎问题，原料稳定化（自产/外购）；生产能力提上来，在2003年底达到50吨/月；

（2） （2）                    提高效率，降低成本。 在本年度及未来两年，XX在进一步提高产品质量的同时，将会有相当精力投入技术、设备的进一步完善和改进上，目的在于进一步提高效率，降低成本。

（3） （3）                    对目前靠大量铺货的竞争对手，靠低价现款高质取胜。
（4） （4）                    加大资金的引进力度。
（5） （5）                       加强市场研究。尤其要加强国际市场的研究和开发，有针对性地开发出大颗粒，高安全性的10号品。
（6） （6）                    加强国际营销。抓住国际生产电子陶瓷的大公司进入中国的机会；努力向国外电子陶瓷市场发展。以扩大现有氧化钴与氧化铋产品在电子陶瓷行业的销售额。
（7） （7）                    充分发挥公司锂电池级氧化钴的竞争优势，并抓住国内市场和国际市场需求量迅速增大的机会，向国内自产钴酸锂的电池生产商比亚迪和国外钴酸锂生产商供货。
（8） （8）                    进一步实现氧化铋产品的系列化。生产大粒径氧化铋，并利用氧化铋的生产工艺特点，进一步开发其他的铋品。
XX钴领域的产业链位置图

 
 
 

 
 
4. 4.     对替代品和互补品的分析
在钴酸锂的替代品研究中，目前开展比较多的是锰酸锂、镍酸锂及镍钴酸锂三种。而真正能提供批量产品的是锰酸锂及镍钴酸锂，镍酸锂由于制作较难，应用方面进展并不大。镍钴酸锂尽管市场上有供应，但由于该产品放电平台不能持续，冲放电循环次数少，所以应用在手机电池及笔记本电池方面存在着较大的困难。而在实际应用中锰酸锂研究相对较为成熟，但相对于钴酸锂而言，尽管其成本低，安全性好，但容量较钴酸锂明显偏小，现在元器件日益要求小型化，锰酸锂难以胜任，因此其使用领域主要限于动力电池。锰酸锂在短期内还无法对钴酸锂形成真正的威胁，钴酸锂在电池正极材料上的主导地位短期内不会改变。
综合判断，随着原材料用量的增加，XX与供应商的讨价还价能力还会增强，市场总量还在迅速增加，同行竞争虽然较激烈，但是，由于有一定的技术门槛，竞争尚未到白热化的程度。XX在以高品质为特征的扩容市场中，已经具备相对于竞争对手的竞争优势，很有市场机会，盈利的情况也会不错。以上判断主要是基于在国内的竞争。同时XX已经委托一些日本和韩国商社在韩国及日本市场销售XX钴酸锂及氧化钴产品，尤其是在南韩市场大有机会。

四、治理结构与人才团队
1. 1.     公司组织结构
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. 2.     董事会及其构成
	姓名
	公司任职
	北京矿冶研究总院任职
	职称

	夏晓鸥
	董事长
	副院长
	教授

	白厚善
	董事兼总经理
	 
	教授

	张晓春
	董事
	党委副书记兼纪委书记
	教授

	刘显清
	董事
	财务处处长
	会计师

	李世伦
	董事
	科技产业处处长
	教授

	李  晔
	董事
	科研处副处长
	教授

	刘德贤
	董事兼总经理助理
	 
	工程师


 
3. 3.     监事会及其构成
 XX监事会成员

	姓名
	公司任职
	北京矿冶研究总院任职
	职称
	社会任职

	张立诚
	监事长
	副院长
	教授
	 

	胡福成
	监事
	北京钨钼材料厂厂长
	高级工程师
	 

	杨跃平
	监事兼总经理助理
	 
	高级工程师
	 


 
4. 4.     管理层及其构成
1）总经理白厚善先生简介：

白厚善先生，1964年生，湖北省仙桃人。1984年本科毕业于中南大学，获有色冶金专业学士学位， 1990年研究生毕业于东北大学有色冶金系获工学硕士学位，所学专业为重金属火法冶炼；从2001年3月起在清华大学攻读MBA。

工作经历与业绩：
1984年，本科毕业后分配到沈阳矿冶研究所冶金室主要从事湿法冶金科研；

1990年，硕士毕业分配到北京矿冶研究总院冶金室从事有色金属湿法提取冶金科研；

1992年，创立研究超细粉体制备的研究组；

1993年，领导建设第一条超细氧化铋中试生产线；

1995年，领导开发并建立超细氧化钴中试生产线；

1995年，担任北京矿冶研究总院电子粉体材料厂厂长，使工厂销售额在当年达到530万元；

1998年，担任北矿电子材料发展中心经理以及北京矿冶研究总院冶金室副主任；

2001年，北矿电子材料发展中心整体改制为北京XX材料科技有限公司，担任公司董事兼总经理。

作为科研人员，白厚善先生带领研究组，先后开发了超细氧化铋和氧化钴产品，并获得了部级科技成果奖，也是公司新开发产品钴酸锂项目的领导者。多年的工作，使他已经成为在超细粉末制备方面，在国内有一定影响的专家。他于2000年被破格晋升为教授级高工。

从1993年建立氧化铋中试生产线之后，白厚善先生先后从事过销售、生产管理等具体工作，从1994年开始，白厚善先生就致力于公司日常生产运营模式的探索，在1995年成立电子粉体材料厂时，建立起了公司的日常经营模式，1997年企业曾经系统地引进和运用过A管理模式，1999年，白厚善先生所在的北矿电子材料发展中心被选作改制试点，他成为改制小组的负责人，在矿院领导的支持下，为北矿中心成功地改制为员工持股的有限责任公司做出了重要贡献，从根本上解决了企业原先存在的运行机制问题。

白厚善先生在上述工作中，从研发入手，直到北京XX材料科技有限公司的创立，得到了比较全面的锻炼。他对企业文化，有比较深刻的理解。经过多年的实践，再加上不断的学习，使得他已经具备管理和推动一个现代化企业的能力。

白厚善先生的目标是与同事们一起努力，争取资方的信任与支持，建立一个有独特经营理念的世界一流新材料企业。
能力和特点：
做事执着，事业心强，思路开阔，能够洞悉复杂的环境，抓住发展的机遇，知识吸取能力高于一般人。总的来说，白厚善先生属于技术创业＋管理创新型的人才，是新一代的企业家。
 
公司其它管理人员介绍
	序号
	姓名
	部门
	工作岗位
	学历
	毕业学校
	所学专业
	备注

	1
	刘德贤
	 
	总经理助理
	硕士
	北京理工大学
	金属材料
	 

	2
	刘亚飞
	研发部
	研发项目经理
	博士
	中国科技大学
	无机固体化学
	 

	3
	陈彦斌
	研发部
	研发项目经理
	博士
	北京科技大学
	电化学
	 

	3
	伍俊霞
	研发部
	部门经理
	硕士
	天津大学
	应用化学
	 

	4
	郑瑛
	总办
	部门经理
	本科
	北京大学
	中文
	 

	5
	王晓明
	营销部
	部门经理
	MBA
	人民大学
	分析化学
	中南工业大学

	6
	肖  磊
	深圳分公司
	部门经理
	本科
	东北工学院
	有色冶金
	曾任金川公司科研科长、车间主任

	7
	梁发斌
	人力资源部
	部门经理
	硕士
	天津大学
	管理
	MBA，7年经验

	8
	谢国忠
	财务部
	部门经理
	硕士
	北京工业大学
	管理科学与工程
	4年工作经验

	9
	杨跃平
	玉泉工厂
	总经理助理兼厂长
	本科
	北京科技大学
	金属材料
	在读管理硕士，10年工作经验

	10
	张慧清
	通州工厂
	厂长
	本科
	北京化工学院
	工业管理工程
	10年工作经验

	11
	李国良
	质量部
	部门经理
	本科
	天津大学
	电化学
	4年Motorola工作经验


 

五、公司战略与三年规划
最高目标：创建一流企业，持续贡献于社会；
企业宗旨：为先锋产品开发新材料；
行业定位：三年内立足于新材料，并开始关注其他的领域；
 
1. 1.     三年目标
	目标项目
	2003年
	2004年
	2005年

	销售额
	3000-5000万元
	2-3亿
	4-5亿

	市场地位
	传统产品继续在国内保持优势，在压敏行业恢复优势地位，在国际市场追求增长；电池材料争取国内第一的位置
	传统产品在国内保持优势，外销达到国内销量的50%；电池材料在国内保持第一的地位，外销占国内销售的50%
	传统产品在国内保持优势，外销达到国内销量的100%，在国际上形成一定的影响力；电池材料在国内保持第一的地位，外销占国内销售的100%，在国际上也形成一定的影响力。

	新产品，新行业
	完成下一个新的行业的论证：下二个主打产品完成试验开发：包括一种全新概念的小型锂电用正极材料，及一种动力电池材料。
	进入新行业的产品完成小试开发；
下二个主打产品进入量产开发阶段：包括一种全新概念的小型锂电用正及材料，及一种动力电池材料。
	约两种新品完成量产。

	企业文化
	争取让大多数人认同公司的基本理念
	员工完全认同公司理念
	企业文化足以令员工感到骄傲。

	国际化
	外销产品
	境外设置国外销售机构
	到国外建分公司


 

2. 2.     产品研发方向
XX会在把一个认准了的产品做大、做强，再考虑进入其他新领域；开展新业务采取相关延伸战略（产品、市场、技术相关），减少扩张成本，发挥竞争优势。XX在未来几年内继续加大在技术，研发上的投入，主要的研发方向为：
1、 1、钴酸锂本身还有很强的生命力，扩容速度很快，把钴酸锂性能更加优越、生产技术更加稳定，在2003年会有相当精力投入制备技术、设备改造。

2、 2、实现氧化铋与氧化钴产品的系列化；
3、 3、小型电池的正极材料，是优先的研究方向：安全性，高容量（镍钴酸锂），高密度，长寿命。推出系列产品。
4、 4、动力电池材料方向。锰酸锂（近期可能性大），磷酸铁锂（目前技术不过关，但更有优势），都要开展研究，进行比较。
5、 5、开展电池技术的研究：小型电池，动力电池。拟成立“电池技术研究部”。
6、 6、其他的跟电池相关的材料：负极球状石墨粉（考虑OEM）；铝锂合金铝硅合金；金属硫化物材料；非晶态锡氧化物；电解液中的防爆添加剂。

 
六、 融资战略与资金规划
XX计划分三期开展融资工作，以扩建生产线，其中建设资金需求主要通过股权融资来解决，流动资金需求主要通过银行贷款等债务融资形式来解决。具体建设项目及融资计划如下：

	类别
	序号
	建设项目
	金额(万元)
	建设期限

	一期融资：
国内资金私募+贷款

（2003.6-2003.11）
	1
	新工厂氧化钴I期1000吨/年
	2000
	2003.11-2004.4

	
	2
	新工厂钴酸锂I期500吨/年
	1000
	2003.11-2004.4

	
	3
	新增流动资金
	4000
	 

	
	4
	总计
	7000
	 

	二期融资：
国外资金私募+贷款

（2003.12-2004.5）

 
	1
	新工厂钴酸锂II期1000吨/年
	2000
	2004.6-2004.11

	
	2
	新工厂氧化钴II期1000吨/年
	2000
	2004.6-2004.11

	
	3
	新工厂锰酸锂I期500吨/年
	700
	2004.9-2005.3

	
	4
	新工厂氧化铋300吨/年
	300
	2004.9-2005.3

	
	5
	新增流动资金
	5000
	 

	
	6
	总计
	10000
	 

	三期融资：
香港上市公募+贷款

（2004.6-2005.5）
	1
	新工厂锰酸锂II期2000吨/年
	2000
	2005.6-2005.12

	
	2
	新工厂镍钴酸锂I期500吨/年
	1000
	2005.4-2005.9

	
	3
	新工厂镍钴酸锂II期2000吨/年
	2000
	2005.10-2006.6

	
	4
	其它材料项目
	5000
	2005.7-2006.4

	
	5
	新增流动资金
	10000
	 

	
	6
	总计
	20000
	 

	三期融资资金总计
	37000
	 


XX目前正在开展第一期融资活动，拟于2003年11月完成外部股权融资工作，引入资金3000万元人民币，出让40%的股权比例。
 
七、业绩和业务预测
1. 1.     目前业务状况及趋势
XX在国内电子陶瓷行业处于领先地位，XX从1999年起成为国内最大的电子陶瓷粉体材料制造商，凭借着产品的优质，占据了20%的市场份额，年销售额约为2000万元。在陶瓷电容、压敏电阻、热敏电阻等方面与同行业相比具有质量形象优势，保持相对较高价格；在避雷器行业由于对质量要求不高，基本靠低价竞争，XX在此行业在逐渐退出。氧化铋10%销往台湾和日本。

氧化铋、氧化钴市场开拓里程表
	电子陶瓷细分行业
	陶瓷电容
	压敏电阻
	彩管行业
	NTC
	出口

	首次进入时间
	1992
	1993
	1995
	1996
	1998

	行业中的领先公司
	山东沂南
	东莞舜全
	松下电器
	江苏兴顺
	台湾地区

	XX稳定供货起始时间
	1994
	2000
	1995
	1998
	—


氧化铋与氧化钴销售状况一览表
	　
	氧化铋

	　
	2000
	2001
	2002
	2003年（1~9月）

	客户数
	44
	44
	55
	　

	销售数量（吨）
	76.9
	58
	75.3
	52.32

	单价（万/吨）
	10
	9.2
	8.8
	8.96

	占总销售额比例
	33.72%
	40.85%
	31.74%
	29.45%

	　
	氧化钴

	　
	2000
	2001
	2002
	2003年（1~6月）

	客户数
	39
	43
	43
	　

	销售数量（吨）
	30.8
	19.6
	22.4
	18.04

	单价（万/吨）
	42.67
	30.98
	24.58
	22.35

	占总销售额比例
	56.87%
	47.42%
	26.26%
	25.18%


锂离子电池是比镍氢电池具有更优性能的一种产品，在中国是一个正在兴起的行业，广泛用于手机电池、笔记本电脑、电动汽车、摄像机及数码相机等领域。目前，国内对锂离子电池需求正迅速扩张，海外锂离子电池制造厂向国内转移的势头也正在加强。
钴酸锂产品从2002年6月开始向市场推出钴酸锂以来，成功进入了16家企业，在2002年11月达到了月销售19吨的良好成绩。并且在2002年7月份成为国内第一、世界第三的锂电生产商BYD唯一的国内供应商，成功销售200KG钴酸锂。后来因为，BYD香港上市融资后，利用其三年的技术积累部分自产钴酸锂后而退出。期间经历了SARS的负面影响，造成了公司销售上的起伏。

手机向彩屏、多媒体转化，对手机电池提出更高要求，国内市场从钢壳向铝壳转化带动钴酸锂产品性能和质量的进一步提高。这是挑战，也是机遇。XX在2003年第二季度，实施了代号为“春雁行动”的研究开发计划，XX上下众志成诚，在非典横行的五月，XX主要人员集中在通州工厂，进行半封闭、半军事工作，目的在于稳定工艺，实现精密制造；并且针对目前手机电池更高要求形成的新的市场，提升产品品质，推出了6#新品。全面提升了产品的性能，更加适应目前手机电池向“薄，轻，高能量”发展的趋势。

XX6#新品在6月份向多家客户送样，得到高度好评，认为超过国内竞争对手产品性能，位居国内前列。其中深圳国光采用6#新品100公斤，贵州航天新定4#品500公斤，海南海能达新定200公斤，TCL采购新品100公斤，湖南三环100也通过了样品测试提出了订货要求。邦凯在试用10公斤进行小试后，就直接采用了100公斤，对其新建铝壳手机电池厂房的新设备进行调试，10吨的定单正在洽谈之中。XX又在7月5日，向23家用户进行了集中送样，大量检测结果正在陆续返回。

今年六月以来XX6＃新品新客户一览表

	序号
	客户名称
	目前电芯产量（万支/日）
	钴酸锂现用量(T/M)
	检测通过时间
	截至10.20订货量(kg)

	1
	深圳市比克锂电有限公司
	26
	50
	03.10
	　

	2
	深圳市邦凯电子有限公司
	12
	24
	03.10
	52000

	3
	哈尔滨光宇电池有限公司
	10
	18
	03.10
	50

	4
	海普赛能源
	8
	15
	03.10
	　

	5
	青岛澳柯玛新能源有限公司           
	7
	14
	03.08
	　

	6
	深圳银思奇
	5
	10
	03.08
	　

	7
	贵州航天
	4
	8
	03.10
	500

	8
	深圳力多威
	3
	6
	03.09
	　

	9
	湖南三环
	3
	6
	03.07
	4080

	10
	深圳闽泰科技
	3
	6
	03.09
	15000

	11
	烟台硕微
	2
	3.6
	03.07
	　

	12
	深圳盈力电池有限公司
	2
	4
	03.10
	　

	13
	广州国光
	2
	4
	03.08
	700

	14
	深圳寰宇达电池科技有限公司
	2
	4
	03.08
	　

	15
	深圳天贸
	2
	4
	03.10
	　

	16
	海南海能达
	1.5
	3
	03.08
	11200

	17
	TCL金能电池公司
	1.5
	3
	03.09
	100

	18
	浙江万马集团高能量电池
	1
	2
	03.08
	10

	19
	深圳汇洋达
	0.8
	1.6
	03.10
	　

	20
	上海宜电电子上海有限公司          
	0.6
	1.2
	03.08
	　

	21
	深圳佳士德
	0.5
	1
	03.10
	200

	22
	上海德朗能
	0.5
	1
	03.07
	　

	23
	江门三捷
	0.4
	0.8
	03.08
	500

	24
	东莞迈科
	0.3
	0.6
	03.09
	　

	25
	宁波三星奥克斯
	0.3 
	0.50 
	03.09
	　

	26
	北京中盛恒动电池有限公司
	0.2 
	0.50 
	03.09
	　

	合计
	98.6
	191.8
	　
	84340


XX产品类型与销售预测表

	　
	2002
	2003

	　
	第三季度
	第四季度
	第一季度
	第二季度
	第三季度
	第四季度

	钴酸锂产品型号
	2#
	2#
	4#
	4#
	6#
	6#，8#，10#

	客户数
	16
	3
	5
	10
	20

	主要客户
	　
	邦凯
	深圳硕微
	烟台硕微
	邦凯、海能达
	邦凯、闽泰、力多威等

	销售数量（吨）
	35
	20.21
	6.01
	13
	70（预测）


今年，XX还投资50万建立了电池检测线，利用完全与电池生产厂商相同的设备对自产的钴酸锂产品进行检测，这样有利于保证出厂产品的质量，有利于XX开展电池技术的研究，为客户提供技术服务。

2. 2.     业务预测
据统计，2003年国内钴酸锂市场容量为3000吨左右，其中高端市场占据730吨，中端市场2046吨，低端市场为225吨。XX产品的市场定位是高质优价，我们的主要竞争对手主要来至以日本SEIMI为代表的国外竞争者。我们定价策略是在同等品质的产品上比国外竞争对手低10-15%。
国内目前钴酸锂市场主要集中在中端市场，这个市场的特点在要求产品质量好和稳定，同时具有较大的价格弹性。XX利用高质量和品质稳定的优势，在自身成本优势的基础上，灵活运用价格手段，抢占中端市场。2003年底，XX会成为此细分市场的最大市场份额的占有者，估计能拿到10%的市场份额。当然，中端细分市场竞争者也是最多，竞争最激烈。

XX产品销售预测表：

	产品
	2003
	2004
	2005

	钴酸锂（吨）
	100
	800
	1600

	氧化钴（外销）（吨）
	40
	500
	800

	氧化铋（吨）
	80
	150
	300


 
XX6＃品国内潜在主要客户以及可能实现的销售目标

 
	序号
	客户名称
	钴酸锂现用量(T/M)
	目前其它主要供应商
	扩产时间
	扩产后钴酸锂用量(T/M)
	目标月供货量(T/M)
	实现时间
	主要策略

	1
	深圳市比克锂电有限公司
	50
	国安、金和
	2003年底
	100.0 
	10
	04.05
	该客户主要要求账期长达3个月，目前已经通过小批量测试，在XX融资成功后，满足其账期要求，占领一定份额。

	2
	深圳市邦凯电子有限公司
	24
	先行、SEIMI
	2003年底
	40.0 
	30
	03.12
	曾与XX签订过两个20吨的合同。目前已经签订供货50吨的合同（03年11月15吨、12月35吨），稳定实现30吨/月的目标没有问题。

	3
	哈尔滨光宇电池有限公司
	18
	SEIMI、自产
	2004年6月
	36.0 
	5
	04.05
	以质取胜

	4
	海普赛能源
	15
	金和、杉杉
	2004年3月
	18.0 
	10
	03.11
	与其合作关键是账期问题，XX融资成功后放宽账期至两个月则可实现。

	5
	青岛澳柯玛新能源有限公司           
	14
	国安、金和
	2004年底
	40.0 
	　
	　
	　

	6
	深圳银思奇
	10
	国安、金和
	　
	10.0 
	5
	04.01
	以品质、账期取胜

	7
	贵州航天
	8
	金和、瑞祥
	2003年底
	28.0 
	5
	04.05
	以稳定品质取胜

	8
	深圳力多威
	6
	金和
	2004年4月
	12.0 
	7
	04.01
	与其合作关键也是账期问题，XX融资成功后放宽账期至两个月则可实现。

	9
	湖南三环
	6
	金和、先行
	　
	6.0 
	3
	03.10
	已经达成10月供货3吨的协议，维持订单即可

	10
	深圳闽泰科技
	6
	瑞祥
	2003年底
	10.0 
	5
	03.10
	目前已经达成10-12月供货15吨的协议

	11
	烟台硕微
	3.6
	伟立
	　
	3.6
	　
	　
	　

	12
	深圳盈力电池有限公司
	4
	瑞祥
	2003年底
	5.6 
	3
	04.05
	以质取胜

	13
	广州国光
	4
	OMG、瑞祥
	　
	4
	2
	04.01
	稳定供货

	14
	深圳寰宇达电池科技有限公司
	4
	国安
	2003年底
	10.0 
	3
	04.05
	是老客户，以品质稳定取胜

	15
	深圳天贸
	4
	金和、国安
	　
	4
	1
	04.05
	以质取胜

	16
	海南海能达
	3
	瑞祥
	2004年4月
	12
	2
	03.08
	已经与XX签订每月供货2吨的长期订货合同

	17
	TCL金能电池公司
	3
	瑞祥
	2003年底
	6
	3
	04.05
	稳定供货

	18
	浙江万马集团高能量电池
	2
	金和
	　
	2
	1
	04.05
	以质取胜

	19
	深圳汇洋达
	1.6
	国安
	2003年底
	3.0 
	1
	04.05
	以质取胜

	20
	上海宜电电子上海有限公司          
	1.2
	FMC
	2004年3月
	6.0 
	3
	04.05
	以质取胜

	21
	深圳佳士德
	1
	瑞祥
	2004年底
	20.0 
	0.5
	03.12
	稳定供货

	22
	上海德朗能
	1
	容华、国安
	2003年底
	5.0 
	2
	04.05
	以质取胜

	23
	江门三捷
	0.8
	瑞祥
	2003年底
	2.0 
	0.5
	03.08
	稳定供货

	24
	东莞迈科
	0.6
	瑞祥
	2003年底
	6.0 
	4
	04.01
	已经初步达成月供4吨的协议

	25
	宁波三星奥克斯
	0.50 
	瑞祥
	2004年底
	6.0 
	3
	04.12
	利用与其的特殊关系以质取胜

	26
	北京中盛恒动电池有限公司
	0.50 
	国安
	2004年底
	9.0 
	3
	04.12
	曾来公司考察过，以质取胜

	合计
	191.8
	　
	　
	404.2
	112
	　
	　


 
 
 
 
 
XX钴酸锂8＃、10＃品国内外潜在主要客户以及可能实现的销售目标

	潜在的主要客户
	目前钴酸锂月需求量（吨）
	今年底扩产后月需求量（吨）
	目前主要供应商
	XX最低目标月供货量（吨）
	XX策略

	深圳华粤宝电池有限公司
	16
	30
	瑞祥、国安
	5
	该客户去年底用过我公司2吨产品，目前8＃品已经通过小批量测试，在XX融资成功后，满足其账期要求及品质要求，占领一定份额。

	青岛澳柯玛新能源有限公司
	14
	40
	国安、金和
	10
	该客户用过我公司产品，目前8＃品已经通过小批量测试，在XX融资成功后，满足其账期要求及品质要求，占领一定份额。

	日本公司：日本化学等
	320
	 
	SEIMI等
	30
	通过日韩商社代理，突出品质与价格优势,目前已经寄送样品

	韩国公司：韩国LG、Lithium Space等
	240
	 
	SEIMI等
	30
	通过日韩商社代理，突出品质与价格优势,目前已经寄送样品

	其它国家：美国Asystem 123、Pred等
	100
	 
	OMG、FMC等
	15
	突出品质与价格优势,目前已经寄送样品

	合计
	660
	 
	 
	90
	 



	


公司市场占领示意图
 
 
 
 
从以上微观的公司主要客户和宏观的市场品质结构上，我们可以看到XX的市场拓展计划是有把握实现的。

国际市场钴酸锂的需求曾一度出现断货的情况，呈现供不应求的态势。国外（主要以日本与韩国企业为主）钴酸锂生产商，纷纷在国内寻找锂电氧化钴的供应商。XX已经与多家国际知名公司进行了深入的接洽。韩国三星公司已于2003年10月20日来XX考察，该公司计划2004年在中国大陆两家供应商中采购氧化钴800吨、2005年1500吨，在入选的三家供应商中，金川公司已经被排除，只剩赣州801和XX两家公司，已经与XX初步约定在2004年第一季度月供30吨氧化钴、第二季度月供50吨、下半年月供80吨，XX的关键是产能尽快扩大上来。作为国内最大的锂电生产商，目前每月氧化钴需求量约100吨的比亚迪从8月以来多次向XX订货，限于生产能力，XX只向其提供了15吨氧化钴产品。
综合判断：XX在传统产品上还有很大的发展空间，宜继续将氧化铋产品生产规模做大，并保持电子级氧化钴产品在国内的优势地位，并向国际大公司销售该产品。

钴酸锂行业的迅速发展，当然会带动锂电级氧化钴制造行业的迅速发展。就XX而言，锂电级氧化钴产品一部分自用，一部分针对钴酸锂制造商进行销售。现阶段，在国内市场，XX将会依靠钴酸锂产品的成功，带动氧化钴生产规模的扩大，并寻求向国内外自己生产钴酸锂的电池公司供应氧化钴产品。从长远来看，XX会根据不同市场客户的具体情况，销售氧化钴和钴酸锂产品。
 
八、盈利预测与投资者回报
我们根据销售预测作出以下盈利预测：
	年份
	2003
	2004
	2005

	钴酸锂销售量（吨）
	100
	800
	1600

	钴酸锂销售额（万元）
	2200
	16800
	32800

	钴酸锂生产成本（万元）
	1680
	12960
	25120

	氧化钴销售量（吨）
	40
	500
	800

	氧化钴销售额（万元）
	720
	8750
	13600

	氧化钴生产成本（万元）
	660
	7750
	12000

	氧化铋销售量（吨）
	80
	150
	300

	氧化铋销售额（万元）
	680
	1200
	2400

	氧化铋生产成本（万元）
	520
	975
	1950

	总销售收入（万元）
	3600
	26750
	48800

	毛利润（万元）
	740
	5065
	9730

	毛利率
	21%
	19%
	20%

	预测净利润（万元）
	300
	3210
	7320


投资者回报表
	　
	2002
	2003年11月
	2003全年
	2004年10月
	2004全年
	2005年2月
	2005年10月
	2005

全年

	净利润
	182
	　
	300
	2675.00
	3210
	610
	6710.00
	7320

	帐面净值
	1560
	4560
	4860
	7535.00
	8070
	8680
	14780.00
	15390

	融资金额
	　
	3000
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	外部融资所占比例
	　
	40%
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	投资者投资帐面差价
	　
	-1176
	-1056
	14.00
	228
	472
	2912.00
	3156


根据公司盈利预测，我们假定投资者投资3000万，占股40%，那么投资者只需要12个月即可实现弥补回投资溢价损益。投资两年，即可实现帐面盈利2912万。XX目前与日本，韩国和加拿大多家战略投资者开展了业务合作，他们也表达了投资的意向，XX可望将他们锁定为第二轮融资的目标；并且XX预计在2005年中期实现上市，如果这些计划得以成功实施，那么可以给投资者带来通畅的退出渠道和更加丰厚的回报。

 
九、风险分析
1. 1.     原材料价格风险分析
国际钴产量继续保持基本平衡，钴价略有回升，估计在最近几年，会继续缓慢回升。碳酸锂的供应没有问题。XX与上游原材料供应商具有较强的讨价还价的能力，这种能力会随着公司业务的发展而不断加大，从而采购成本会有所下降。另外，随着原材料价格的变动，钴酸锂的销售价格也将发生变动，从而基本可以消除原材料价格变动带来的收益变动。
2. 2.     钴酸锂价格风险分析
现在的利润：以30吨产销量，220元/Kg销售价，钴价19万元/吨计算，净利润率可达17.07%。预计，由于钴价的上升，另一方面，铝壳电池大量生产之后，对钴酸锂产品质量的要求进一步提高，而国内有能力生产这类高振密产品的企业不多，因此，钴酸价格也会跟着升高，并且，利润率不会下降。

十、估值
1. 1.     XX的价值体现

XX处于利润高增长期的初始阶段，2002年是XX进入市场的初期阶段。2003年是一个进一步的扩张阶段。XX本次募集资金的主要用途也是在于提高生产能力，加快市场推广的力度。我们有理由相信，XX在吸收本轮投资后销售收入和净利润都将得到极大的提升，进入一个更高的发展平台。
 
XX目前拥有先进的钴酸锂、氧化钴、氧化铋制备技术。XX生产氧化钴，已经有近十年的历史，在该行业处于领先地位，并且氧化钴的市场容量不断提升，应用范围加大。当然XX的技术价值不一定在本次都全部体现出来，我们会充分考虑XX的投资价值，和投资者的利益。
XX在人才储备，公司治理结构的完善、系统管理制度的建立、人文环境和创业文化的形成等方面都已经为XX在不断增长的市场中获取更大的市场份额作好了充分的准备。
 
XX资产结构优良。XX注册资本1459万，其中固定资产所占比例较少，XX2002年净资产收益率，在市场起步初期，即达到了12%。拥有较强的资产运营能力，利用相对其他同行业公司较少的资金，即达到了相当的规模，资金投资效率很高。
 
2. 2.     价值评估
 
XX整体价值，我们认为有三部分，公司账面净资产，帐外非专利技术无形资产（钴酸锂，氧化钴，氧化铋），管理、人才、市场等形成的商誉。

XX账面净资产为1568万（审计日为2002年12月31日），公司主要价值来源是公司非专利技术无形资产。

北京北方亚事资产评估有限责任公司接受北京XX材料科技有限公司的委托，根据国家有关资产评估的规定，按照《资产评估准则——无形资产》，本着独立、客观、公正的原则，采用国际通行的资产评估方法，对其拥有的非专利技术无形资产价值进行了评估。

“根据对北京XX材料科技有限公司拥有的三项非专利技术无形资产的上述调查分析与评定估算，我们的评估结论是：在评估基准日2003年3月31日持续使用的前提下，北京XX材料科技有限公司拥有的“氧化钴研制”非专利技术无形资产的市场价值人民币3978.06万元，大写为人民币叁仟佰柒拾捌万零陆佰元整；“高纯超细球状氧化铋研制”非专利技术无形资产价值人民币817.86万元，大写为人民币捌佰壹拾柒万捌仟陆佰元整；“钴酸锂金属氧化物粉体制备”非专利技术无形资产价值人民币3128.73万元，大写为人民币叁仟壹佰贰拾捌万柒仟叁佰元整。”

当然，XX最终股权交易价格的确定，除了公司自身价值之外，更是一个市场确定的过程，我们将会充分考虑新老股东的利益，来最终确定公司的价值。
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         当升新品会在以高品质为特征的扩容市场中获得更大的份额；


         在已有的市场中，利用成本优势和价格策略获得更多市场。�
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