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【报告核心】
    ★保密条款
    ★摘要
    ★企业概况
    ★企业管理层
    ★产品/技术/服务
    ★行业及市场分析
    ★技术来源及前景
    ★产品/技术制造
    ★营销策略
    ★企业管理
    ★竞争分析
    ★财务计划
    ★融资计划
    ★风险分析
    ★战略分析
    ★附件
【商业计划书参考】
保密条款
    第一章：企业概况
        第一节：基本情况
            ⒈企业名称
            ⒉成立时间
            ⒊企业宗旨
        第二节：注册资本情况
            ⒈注册资本
            ⒉实际到位资本
            ⒊注册地点
            ⒋主营业务
        第三节：企业发展分析
            ⒈主营业务
            ⒉股权
            ⒊目前企业主要股东情况
            ⒋企业目前职工情况
            ⒌企业经营财务历史
            ⒍企业外部公共关系
    第二章：企业管理层
        第一节：内部管理层
            ⒈董事会
            ⒉管理团队
            ⒊技术研发部门
            ⒋生产部门
            ⒌市场营销部门
            ⒍财务部门
            ⒎其他部门
        第二节：外部支持
            ⒈律师事务所 
            ⒉会计师事务所 
            ⒊投资咨询机构 
            ⒋法律顾问 
            ⒌投资顾问 
            ⒍财务顾问 
    第三章：产品/技术/服务
        第一节：企业产品
            ⒈所有产品清单及适用领域
            ⒉主导产品介绍
        第二节：产品研发
            ⒈产品开发阶段性分析 
            ⒉产品/服务的创新之处
            ⒊国内外领先程度 
            ⒋开发和研究的设备、条件
        第三节：产品的市场优势
            ⒈专利技术类型
            ⒉专利技术获得情况、保护范围
            ⒊与国内外基地专利技术关系
            ⒋产品上市的周期 
            ⒌产品自身的影响力 
            ⒍国家有关基金资助
            ⒎验收、鉴定、评奖
        第四节：产品/服务的开发资源与条件
            ⒈资金 
            ⒉开发队伍
            ⒊技术专家 
            ⒋协作开发人员 
            ⒌设备场地 
            ⒍政府许可 
            ⒎外协外委单位 
            ⒏外部技术专家 
            ⒐现在具备条件与目标的差距 
            ⒑融资到位后，对所需资源的满足程度 
    第四章：行业及市场分析
        第一节：行业发展现状及趋势
            ⒈发展历程分析
            ⒉发展现状分析
            ⒊发展趋势分析
            ⒋发展因素分析
            ⒌技术堡垒分析
            ⒍贸易堡垒分析
            ⒎政策限制分析
        第二节：本企业发展分析
            ⒈产品进入市场的难度分析
            ⒉顾客类型 
            ⒊顾客数量 
            ⒋顾客分布
            ⒌产品/服务障碍 
            ⒍顾客购买（使用）标准 
    第五章：技术来源及前景
        第一节：技术研究概况
            ⒈主要研究的技术领域
            ⒉相关的技术成果及获奖情况             
        第二节：企业参与制订产品或技术的行业标准和质量检测标准情况
        第三节：融资项目的研发流程
        第四节：共性技术、专有技术
        第五节：风险项目技术团队
        第六节：开发方向、开发重点和正在开发的技术和产品
        第七节：现有技术开发资源以及技术储备情况
        第八节：企业寻求技术开发依托情况及其合作方式
        第九节：激励机制和措施
        第十节：企业未来3～5年研发资金投入和人员投入计划
    第六章：产品制造
        第一节：生产流程
            ⒈生产流程图
            ⒉中试工作流程和业务内容
            ⒊规模生产阶段工作流程和业务内容
        第二节：产品生产制造方式
            ⒈厂房面积
            ⒉生产面积
            ⒊厂址
            ⒋现有生产设备情况
        第三节：主要原材料、元器件、配件以及关键零部件供应商
            ⒈原材料主要供应商
            ⒉元器件、配件主要供应商
            ⒊关键零部件主要供应商
        第四节：质量保证体系
            ⒈成品率
            ⒉返修率
            ⒊废品率
            ⒋关键质量检测设备
        第五节：产品成本控制
            ⒈产品成本
            ⒉生产成本
            ⒊产品批量销售价格
            ⒋产品利润率
    第七章：营销策略
        第一节：市场竞争优势 
        第二节：产品销售成本的构成及销售价格制订的依据
        第三节：推广和销售策略
            ⒈销售网络
            ⒉销售渠道
            ⒊广告促销
            ⒋销售价格
            ⒌销售队伍
            ⒍产品售后服务
            ⒎激励机制
    第八章：企业管理
        第一节：企业组织结构
        第二节：企业经营决策程序
        第三节：人力资源管理
            ⒈员工薪酬
            ⒉福利及激励制度
            ⒊劳动用工合同
            ⒋企业技术秘密和商业秘密的保密合同
            ⒌关键技术及其它重要信息的竞业禁止协议
        第四节：管理体系认证 
    第九章：竞争分析
        第一节：国内主要竞争对手情况分析
            ☆同类企业的名称、地域分布 
            ☆目前开发的同类功能产品所处的研发阶段 
            ☆产品在市场上的销售规模、销售价格等情况 
            ☆未来可能对本项目产品的威胁分析 
            ☆专利权、技术创新性、工艺水平及领先程度
            ☆产品价格及生产成本 
            ☆财务指标 
            ☆规模大小及营业额 
            ☆市场促销策略
              ⒈竞争对手（一）
              ⒉竞争对手（二
              ⒊竞争对手（三
              ⒋竞争对手（四）
              ⒌竞争对手（五）
    第十章：财务计划
            ☆产品形成规模销售时的毛利润率
            ☆纯利润率
            ☆3-5年年均资产回所率
        第一节：未来3～5年项目盈亏平衡表
        第二节：未来3～5年项目资产负债表
        第三节：未来3～5年项目损益表
        第四节：未来3～5年项目现金流量表
        第五节：未来3～5年项目销售计划表
        第六节：未来3～5年项目产品成本表
    第十一章：融资计划
        第一节：融资额
            ⒈投资额
            ⒉借贷额
        第二节：投入资金的用途和使用计划
        第三节：投资方参股
        第四节：投资方出让权益
        第五节：投资方监督和管理权力
        第六节：企业管理层向投资方承责任
        第七节：投资方收回投资方式及其执行时间
    第十二章：风险分析
        第一节：技术风险分析
        第二节：市场风险分析 
        第三节：生产风险分析
        第四节：财务风险分析
        第五节：管理风险分析 
        第六节：政策风险分析 
        第七节：其它风险分析 
    第十三章：战略分析
        第一节：企业战略的拟订
        第二节：企业战略的具体实施步骤 
        第三节：本项目实施计划及进度 
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