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2010年度信息时报大型移民留学专题报道策划方案

出国潮
——2010年品牌移民留学中介巡礼暨2011年移民留学指南
2008年，全国自费出国留学人数达17.98万人；
2009年，全国自费出国留学人数达22.9万，与2009年相比增长27.5%
2010年，全国自费出国留学人数预计接近30万·······
留学已经迎来了以美国为首的新一轮留学热潮，留学出现井喷式发展。
尽管官方没有统计数据，
但是来自加拿大、美国、澳大利亚等热门移民国家的统计数据显示：
2009年加拿大接收的来自中国的移民超过2.5万人，截至2010年上半年，在加拿大的华裔人口已经超过120万人；
据北美《世界日报》报道，2009会计年度美国共发出113万818张绿卡(美国永久居留权)。其中，中国大陆6万4238人、台湾8038人、香港2651人获永久居留权。
2009~2010年度，中国已成为澳大利亚亲属移民类别最大的来源国。
改革开放以来，中国规模最大的移民潮在这一年集中爆发。
主办单位：信息时报社

特别协办：广东省公安厅出入境管理处
支持单位：广州日报报业集团  大洋网、新浪网、搜狐网
2010年12月30日隆重刊出   24版豪华装帧   175万份盛大发行
【采编安排】
第一部分：“新留学”潮
2000年之后，留学
出国留学的热潮接踵而来。在居民收入大幅提高、人民币汇率变化、国内较为严峻的就业压力等多种因素的共同推动下，越来越多的家庭将孩子的求学目标投向了海外。
1、留学快报
   1）2010年广东“新留学”潮到来
      ——采访广州各大移民中介机构负责人就2010年移民市场进行分析
   2）2010年美国、加拿大、澳大利亚、新加坡、香港等国家和地区移民政策盘点
      ——总结主要目的国家移民政策，采访专业顾问点评政策对今年移民影响
2、微观察
   ——政府机构、留学中介、留学顾问、海外学生、专家分析华南地区留学现象、留学中介服务情况以及海外发展现状。
1）院校申请： 2011年热门留学国家申请时间倒计时
2）出国考试：语言考试如何与留学申请无缝对接？
3）专业大观：新留学潮下如何选择、申请留学专业？
 4）回国就业：海归不可不知的“十大”就业问题
 5）名师开博：精选10大留学机构老总、留学名家博客（微博）分享留学
6）留学分布：华南地区学生分布在哪些专业？集中在哪些国家哪些城市？ 
第二部分：第三次移民潮
自改革开放以来，我国曾在上世纪70年代末和90年代初出现过两次移民潮。出人意料的是，进入新世纪以来，我国盛世初现，却又出现第三拨更大规模的移民潮，其中尤以专业精英及富裕阶层人士所占比例逐年增大，美国、加拿大、澳大利亚等国家正成为他们投资移民的目标国家。
1、移民快报
   1）2010年广东移民现象分析
      ——采访广州各大移民中介机构负责人就2010年移民市场进行分析
   2）2010年美国、加拿大、澳大利亚、新加坡、香港等国家和地区移民政策盘点
      ——总结主要目的国家移民政策，采访专业顾问点评政策对今年移民影响
2、微观察
   ——政府机构、移民机构、律师、海外华人、专家分析华南地区移民现象、移民
  中介服务现状、海外发展情况。
1）移民国外的动机是什么？（为什么要移民？）
2）大陆华人所去移民国家的态度是什么？（怎么样可以移民？）
3）移民到所在国都有哪些追求？（如何准备移民？）
4）移民能很快融入所在国的主流社会吗？（移民后的人生会怎么样？）
5）华南地区移民集中分布在哪些国家？哪些城市？（移民定居的主要目的地？）
第三部分：移民留学总评榜
      据中华人民共和管涉外监管网公布的合法中介名单显示，广东省共有47家合法移民留学中介机构。其中，广州地区有21家。但是，市面上看到的移民机构仅有十多家，而留学机构，除了少数活跃的本土品牌外，大部分为人熟知的也是外地品牌。而更大一部分的中介机构并不为人所知。究竟这21家移民留学中介机构，各自的主营项目是什么？每一家机构有着怎样的服务特色？此次《出国潮》对广州地区移民留学中介进行总评调查，与大洋网·出国频道一起共同评选出下述奖项：
   1、2010年广州移民留学中介机构竞争力报告
   2、2010年度广州移民留学中介机构评选
      1）2010年度最受公众信赖移民/留学机构奖
      2）2010年度最具社会责任移民/留学机构奖
      3）2010年最具品牌影响力移民/留学机构奖
      4、2010年度最受欢迎移民/留学顾问奖
附：
【特刊合作】
一、合作费用
整版 5万元  
半版 3万元
二、信息时报介绍
1、《信息时报》“飞越重洋”版常规每星期一期，全年不少于45期。
2、2011,发行风暴，成就精彩
    发行，是一份报纸有效达到读者的途径，也是广告信息有效达到目标消费群的途径。2011年，信息时报社将投入巨大的人力、财力、物力，大力推广发行，以扩大《信息时报》的社会影响力：
发行推广
1、本报与南方航空达成互相推广的战略协议。目前本报在南航航班上每天赠送合计3000至5000份报纸给乘客；本报在南航贵宾候机室每天赠阅500份。
2、本报与大学城里面的广州大学商业中心已签定全年合作协议，报架、宣传栏等赠阅，本报是唯一指定平面媒体。
3、本报与麦当劳达成合作协议，麦当劳广州150家分店目前已经订阅《信息时报》放在店面报架供消费者免费阅览。
4、本报已与广州食为先海鲜酒楼签定订阅合作协议，每间包厢有一份《信息时报》摆放给消费者阅览。将陆续在广州市十个区的大型知名酒楼食府等地放置报架，免费提供《信息时报》给消费者阅览，覆盖较有强大消费能力的人群。
5、本报陆续出现在广州各大型卖场、汽车经销商售车展厅。
G、本报与“地铁文化快线”书店达成合作协议，每天在“地铁文化快线”销售，覆盖地铁高密度白领人群。  
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